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Logotipo

Reftgio Verde

+Outdoor Resort -

Simbolo
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Refiigio Verde

. Qutdoor Resort-

Proibido mudar a
cor do Logotipo

Proibido apresentar
apenas a ilustracao

Refugio Verde

. Outdoor Resort-

Proibido diminuir/aumentar
o tamanho de letra






e Direitos da Propriedade. ‘ Politicos

W
« Economia Global. ﬁ Econémicos
Variaveis Demograficas; . .
e Estilo de Vida. e Sociais

Acesso Tecnologia;
Midias Sociais.

Politicas Ambientais; . .
Mudancas Climaticas. . Ambientais
Seguranc¢a no Trabalho. @ Legais




Andlise SWOT

FORCAS FRAQUEZAS
* Preocupacdao Ambiental; e Limitacdo Econémica;
e Equipa com formacao; e Lotacdo limitada.

e Estar atento as tendéncias;
o Estratégias de marketing.

OPORTUNIDADES AMEACAS

e Ser o Unico glamping na zona; e Perigo de cheia;
e Turismo em Evora. e Crise econdmica;
» Localizagdo nao central.




Stakeholders —

* O intuito do Reflgio Verde é atrair
clientes de classe Média Alta.

CONCORRENTES

» Octant Evora:
« |Lusitaurus:
« Vila Galé Evora.

FORNECEDORES

REFUGIO VERDE

Super Bock:

Cartuxa (Vinho);
Recheio.

e Sumol+Compal;
OUIDOUR RESORT : Coca-Cola Europacific Partners,

PARCEIROS

» Feijao Verde.

EQUIPA

« Rececao; =« Monitores Infantis;
« Restauragao, « Equipa de Eventos;
= Homeservice; « Madador Salvador.




Missdo, Visdo e Valores

Missdio Viséo Valores
Proporcionar aos clientes No futuro, o glamping continue A atencéio que tem com o
momentos diferentes e a passar d sua missdo, mas tema da sustentabilidade, o
relaxantes em familia ou também consiga tornar-se uma exceléncia nos servicos e
até mesmo um momento tradicdio familiar, um momento atendimento prestado aos seus
sozinho no meio da especial de conexdio. clientes, e a transparéncia e
natureza. Pretende-se também que seja honestidade com os seus
Ter uma relagcdo de uma opcdo atrativa para os parceiros.
confianca e proximidade nédmadas digitais, unindo lazer
com os seus clientes. e trabalho em harmonia com a

natureza.
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i Produto |

\ O Refugio Verde Outdoor Resort ¢é umcf
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https://realistic-alpaca-mqjgvt.mystrikingly.com/i/preview?token=c0RuU2c5cm44NTZRU1lTRGlpN0hTcE05b1d3K2RDd290eVF0K2FDMnB4Qi94dkx2MUdhTEM2c1NJNk4wQ3ZhSnVibEYvSHhDeG9IUEJ0NDNJSUJsZjEzNzRJSWVuVXZaanZsNUhTMkIwdzg9LS1wUVptUmVHZExyazE5MTZtLzVxMDBBPT0%3D--e7aad08f4afdef0a9b32185055d26e234755b194&without_custom_code=false
https://realistic-alpaca-mqjgvt.mystrikingly.com/i/preview?token=c0RuU2c5cm44NTZRU1lTRGlpN0hTcE05b1d3K2RDd290eVF0K2FDMnB4Qi94dkx2MUdhTEM2c1NJNk4wQ3ZhSnVibEYvSHhDeG9IUEJ0NDNJSUJsZjEzNzRJSWVuVXZaanZsNUhTMkIwdzg9LS1wUVptUmVHZExyazE5MTZtLzVxMDBBPT0%3D--e7aad08f4afdef0a9b32185055d26e234755b194&without_custom_code=false
https://realistic-alpaca-mqjgvt.mystrikingly.com/i/preview?token=c0RuU2c5cm44NTZRU1lTRGlpN0hTcE05b1d3K2RDd290eVF0K2FDMnB4Qi94dkx2MUdhTEM2c1NJNk4wQ3ZhSnVibEYvSHhDeG9IUEJ0NDNJSUJsZjEzNzRJSWVuVXZaanZsNUhTMkIwdzg9LS1wUVptUmVHZExyazE5MTZtLzVxMDBBPT0%3D--e7aad08f4afdef0a9b32185055d26e234755b194&without_custom_code=false
https://realistic-alpaca-mqjgvt.mystrikingly.com/i/preview?token=c0RuU2c5cm44NTZRU1lTRGlpN0hTcE05b1d3K2RDd290eVF0K2FDMnB4Qi94dkx2MUdhTEM2c1NJNk4wQ3ZhSnVibEYvSHhDeG9IUEJ0NDNJSUJsZjEzNzRJSWVuVXZaanZsNUhTMkIwdzg9LS1wUVptUmVHZExyazE5MTZtLzVxMDBBPT0%3D--e7aad08f4afdef0a9b32185055d26e234755b194&without_custom_code=false
https://realistic-alpaca-mqjgvt.mystrikingly.com/i/preview?token=c0RuU2c5cm44NTZRU1lTRGlpN0hTcE05b1d3K2RDd290eVF0K2FDMnB4Qi94dkx2MUdhTEM2c1NJNk4wQ3ZhSnVibEYvSHhDeG9IUEJ0NDNJSUJsZjEzNzRJSWVuVXZaanZsNUhTMkIwdzg9LS1wUVptUmVHZExyazE5MTZtLzVxMDBBPT0%3D--e7aad08f4afdef0a9b32185055d26e234755b194&without_custom_code=false
https://realistic-alpaca-mqjgvt.mystrikingly.com/i/preview?token=c0RuU2c5cm44NTZRU1lTRGlpN0hTcE05b1d3K2RDd290eVF0K2FDMnB4Qi94dkx2MUdhTEM2c1NJNk4wQ3ZhSnVibEYvSHhDeG9IUEJ0NDNJSUJsZjEzNzRJSWVuVXZaanZsNUhTMkIwdzg9LS1wUVptUmVHZExyazE5MTZtLzVxMDBBPT0%3D--e7aad08f4afdef0a9b32185055d26e234755b194&without_custom_code=false
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Plano de Acéo de Marketing

Planeamento Inicial

__ 1|Definichiodoconceito  |Direcéodaempresa | | | | | (| . . [
___2|Viabilidade Financeira Ap2fita | 0\ { { | r - - - +r | ]
__3[ConstrughodoEspago  |MariaMeMariaA | | |~~~ { ! r | - - [
___ 4|Recrutamento de funcionérios |Diegta | | | ¢ | {0 [
__ 5|Formacaodeparcerias ____ |AnaRi@eDane | | | [ | ~~~{ | { | | [ [
__ 6|PlanodeMarketing  |DepartamentodeMarketing|  s0¢| | | | | ~ { | | | | [ [ ]
__ 7|CriacAo e gestdo de redes socais |DepartamentodeMarketing|  475¢ | | |  |CriacAodasredes| ===~ GestAodasredes |
__ 8|Realizacao de video promocional|Departamento de Marketing| ~ ss0€| | | | ~ {  [| | | | ! [
__ 9|Divulgaciodoespaco  |DepartamentodeMarketing| 00| | | |~~~ { | ¢ | ¢ |
__10|Distribuicdodeflyers  |DepartamentodeMarketing| 1006 | | | | ~ |Divulgachodainauguracde | | | | |  |Diwlgachodacampanhadenatal | |
__ UEventodeinauguracio  |DepartamentodeEventos |  3000€| [ | | ¢~~~ | | . - ]
__ 12[Concertodeverso  |DepartamentodeEventos |  1se0€| | | | (| (| ¢ [
_ 13[Eventodenatal  |Departamentodebventos |  1000€| | | | ~{ | (| . | [
__14[Participacao em feiras regionais |Departamento de Marketing| 600 | | [ | { | (| | | [
__ 15|Avaliacdo  |Direciodaempresa | | [ | | (.~~~ ]
. Toal |  7625¢]




Orcamento do plano de acéo

Orcamento do Plano de Acao de Marketing

Acdo
Plano de Marketing
Criacao de redes sociais
Realizacao de video promocional
Divulgacao do espaco

Distribuicdo de flyers

Evento de inaugaracdo
Concerto de verdo

Evento de natal

Participacao em feiras regionais
Total

Custo
500,00 €
475,00 €
350,00 €
100,00 €
100,00 €

3 000,00 €
1 500,00 €
1 000,00 €
600,00 €
7625,00€
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